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Opplysning om reklameomsetning netto

Mgl ikke med 3 kontakte IRM for 2 sparre hvor du skal plassere en spesiell inntekt. Pa
denne maten sikrer vi 0ss at statistikken blir korrekt og sammenliknbar med avrige
medieinvesteringer.

Grunnlaget for IRM:s statistikk er at dataene representerer fakturerte nettoinntekier i
perinden exkludert moms, provisjon, produksjon og barter.

Har selskapet store arlige kontrakter som faktureres som et engangsbelsp, ber de vaere
periodisert ved levering av produktet/tjenesten for at statistikken skal bli sa neyaktig som
mulig.

Vi ber deg om a skrive inn data ogsa for tilsvarende periode forrige aret for a sikre at
sammenlikningsgrunniaget siden innsamlingen i fjor er best mulig, og for & fullfere
datasettet der vi, av e '

denne maten sarger

Kategorivalg *

Jeq skal rapporiere reklameomsetning for:

™
Radio/Podcasts
Kino

Gratisavis
Utendarsreklame
Direktereklame
Fagpresse
Nettaviser

Bare digitale kanaler

< Féregaende

Det er enkelt a gi informasjon til IRM. Fire ganger i aret, eller en gang i aret avhengig av kategori, sender IRM ut et online skjema
med spgrsmal om hvor mye du har solgt av reklame i den forrige perioden.

All informasjon behandles helt konfidensielt av IRM. Ingen opplysninger om enkelte medier blir publisert, bare aggregerte tall for

hele kategorien.

Reklameomsetning i utendersreklame

Vennligst skriv inn selskapets reklameomsetning netto i (NOK).
Reklameomseining netto = exkludert moms, provisjon og produksjon.

Vaer oppmerksom pa at vi nd ogsa samler inn de digitale inntektene, 53 skriv dem gjerne
inn under ogsa.
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Reklameomsetning (NOK):

- hvorav digitalt:

Eventuelle kommentarar:
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Na har du kommet til siste side av
undersokelsen!

Har du kommentarer eller sparsmal om verkteyet eller utfyllingen ma du bare ringe o0ss
pa +46 8 663 04 20 eller send 0ss en e-post pa info@irm-media.se.

Klikk pa Send svar for 2 avslutte etterforskningen.
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